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A PRACA E
DO POVO

Projeto de inclusao digital e social muda a vida
dos moradores do Complexo do Alemao
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» Rede Mocoronga coloca DATV
as comunidades ribeirinhas Universitaria

da Amazonia na internet aos 40 anos
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Para combater a
desigualdade digital

Pesquisa realizada pela Fecomercio-RJ/Ipsos mostra que o
nUmero de brasileiros hoje conectados a internet é superior a 80
milhoes de pessoas, se levarmos em conta 0s usuarios maiores de
12 anos. Ainda de acordo com a pesquisa, 0 acesso a internet , de
2007 a 2011, cresceu de 27% para 48% da populagao. Seriam nume-
ros a ser comemorados se nao escondessem o fato de que a maioria
dos internautas esta concentrada nas Regioes Sul e Sudeste e, ainda
assim, nas classes mais abastadas.

Na realidade, embora as politicas publicas de inclusao social
promovidas nos Gltimos dez anos tenham levado mais de 60 milhdes
de brasileiros a sairem da classe E paraa D,eda D paraaC, ainda
é gigantesca a desigualdade no mundo digital. Entre os 10% mais
pobres, apenas 0,6% tém acesso a internet e nas Regides Norte e
Nordeste os internautas correspondem a 12% do total de usuarios
conectados no Brasil, enquanto no Sul e Sudeste chegam a 26%.

Por isso, duas iniciativas - uma do poder plblico e outra da
sociedade organizada - merecem aplausos. A Praca do Conhe-
cimento, um centro de inclusao digital e de atividades culturais
implantado na comunidade Nova Brasilia, no Complexo do Alemao,
Rio de Janeiro; e a Rede Mocoronga, iniciativa do Projeto Salde &
Alegria, que inclui na Rede jovens de comunidades ribeirinhas ama-
zbnicas, sao temas desta edicao. Que trata ainda da necessidade
urgente de o governo apresentar a proposta do Marco Regulatorio
das Comunicacoes, instrumento fundamental para tornar realida-
de o0 acesso universal a informacao, o exercicio da pluralidade e a
diversidade cultural.

O Instituto Telecom também tem defendido uma politica in-
dustrial integrada para as telecomunicages, pois sem uma indds-
tria forte de telecomunicagdes o pais nao podera desempenhar um
papel realmente protagonista na economia mundial. E para en-
tender como essa politica vai se dar no ambito do Programa Brasil
Maior, foi ouvir o ministro do Desenvolvimento, Industria e Comércio
Exterior, Fernando Pimentel.

Boa leitura!

Rosa Leal, jornalista, presidente do Instituto Telecom

reportagem

A praca
e nossa!

Projeto Praca do Conhecimento prova
que lugar de tecnologia, banda larga
e cultura é na periferia!

Inaugurada em dezembro do
ano passado, em pouco tempo a
Praca do Conhecimento, no Comple-
x0 de favelas do Alemao, na cidade
do Rio de Janeiro, ja é exemplo de
inclusdo social e digital para o pais.
S6 no primeiro més de funciona-
mento, a area de livre acesso a inter-
net recebeu 1592 visitantes e, num
(nico dia, bateu recorde - cerca de
250 pessoas. E isto antes mesmo do
inicio dos cursos que passaram a ser
oferecidos no final de fevereiro.

Fotos: Luana Laux

Criada para
fomentar o acesso a
educacao, tecnologia,
cultura e banda larga
aos moradores da co-
munidade de Nova Bra-
silia, uma das maiores do Complexo
do Alemao, a Praca faz parte do
programa Morar Carioca, da Secre-
taria Municipal de Habitagao do Rio
de Janeiro. Para que o projeto fosse
viabilizado houve toda uma reestru-
turacao urbana. Duzentas e vinte

familias, cujas casas ficavam na area
de seis mil metros quadrados hoje
ocupada pela Pracga, foram removi-
das e indenizadas pela Prefeitura.
Gerida pelo Cecip (Centro de
Criacdo de Imagem Popular), a Praca
oferece seis cursos nas areas de
multimidia - web design, design

péginaz pégina3



Revista do Instituto Telecom

Revista do Instituto Telecom

Sala de acesso a internet: 250 pessoas num so dia

grafico, computacao grafica, produ-
cao de audio digital, video e fotogra-
fia — e de Tecnologia da Informacao.
Os primeiros com duracao de quatro
meses e meio e o de Tl com duracao
de trés meses, desenvolvido em
parceria com a Cisco, via Networking
Academy. A previsao deste @ltimo
é formar 300 jovens ja no primeiro
semestre de 2012.

Os cursos estdo abertos para
os moradores do Complexo e das
comunidades vizinhas e o processo

péginah péginas

seletivo é feito por sorteio. Para se
ter ideia do sucesso da iniciativa, s6
na primeira chamada 600 pessoas
se inscreveram para as 240 vagas
oferecidas. Embora o plblico alvo
sejam alunos a partir do Gltimo ano
do Ensino Fundamental, o perfil aca-
bou sendo estendido para pessoas
entre 40 e 60 anos, que pediram
para ser integradas ao projeto.

A Praga conta também com
um anfiteatro destinado tanto a ati-
vidades culturais, como exposigoes e

teatro, quanto a realizacao de even-
tos, reunides e outras demandas da
propria comunidade.

Um ano apds a pacificacdao do
Morro do Alemao, esta parece ser,
de fato, a primeira agdo mais consis-
tente e efetiva na melhoria de vida
da comunidade local.

Aos poucos, a Praca do Co-
nhecimento vai se tornando modelo
de cidadania para um pais que até
hoje ndo universalizou servigos es-
senciais para a qualidade de vida da
populacao, como saneamento basico
e acesso a internet em banda larga.

Novas pracas

De acordo com o secretario
municipal de Habitacao, Jorge Bittar,
o0 investimento na Praca foi de R$ 5
milhdes e o custo mensal de manu-
tencdo é de R$ 400 mil. A intencao
da Secretaria é estender o proje-
to para outras seis comunidades:
Coldnia Juliano Moreira, Pedreira,
Complexo do Turano — todas com
previsao de entrega para inicio de
2013-, Complexo da Penha, da Man-
gueira e o Bairro Carioca. Este Gltimo
esta sendo erguido num terreno que
pertencia a Light, empresa de ener-
gia elétrica da cidade do Rio, bem ao
lado da estacao de trem de Triagem.
No novo bairro estdao sendo cons-
truidas mais de duas mil habitagoes
que vao receber cerca de nove mil
moradores. Para estas Gltimas co- »

munidades ainda nao ha previsao de data de entrega.

Para o secretario Jorge Bittar a urbanizagao
de uma favela nao é s6 uma questao estrutural,
destacando a importancia dessa parcela da populagao
ser assistida por projetos sociais com alto nivel de
tecnologia e inovagao. ‘As Pragas sao, na verdade,
centros de cultura digital. Espagos de excelente
qualidade abertos a visitagao e a participagao da
comunidade. O projeto de urbanizagao de uma
favela ndo é so fisico. Ele &, antes de mais nada, um
projeto que permite a emancipacao das pessoas e
das familias”, afirma Bittar.
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Provedores do Sul estao
preparados para crescer

Marcelo Siena *

Nos Gltimos anos, trés fatores
tém nos deixado ainda mais con-
fiantes no futuro dos provedores de
internet: a estabilidade da economia,
a confianga dos empresarios do setor
nas associacoes de classe, e 0 "desco-
brimento” do Governo Brasileiro sobre
a importancia da Banda Larga para a
democratizacao da internet — e o con-
seqlente lancamento do PNBL.

Os nimeros sao favoraveis:

0 acesso a internet cresceu 59% em
2011; hoje sao 18,2 milhdes de aces-
sos fixos e 59,3 milhoes de acessos
maveis. Ha 1,4 novo acesso por
segundo. O maior aumento esta nas
classes C, D e E. Também houve 30%
de crescimento nos contratos de TVs
por assinatura, com 2,9 milhoes de
novas contas.

Apesar deste cenario, ainda ha
demanda reprimida e espaco para 0s
provedores atuarem. A demanda no
setor é aceleradamente crescente em
toda a cadeia de valores. O Brasil € um mar de oportunida-
des, carregado de desafios na mesma proporgao.

Nao podemos equacionar as novas demandas de
forma isolada no contexto do ente regulador. O SeAC foi
um interessante exemplo da convergéncia necessaria en-
tre Anatel e Ancine, em que pese, ainda nao tenha alcan-
cado a Aneel no ambito do compartilhamento de infra-
-estruturas, o que reserva ao Minicom o papel estratégico
no sentido de pacificar e normatizar a criagdo e compar-
tilhamento de infra passiva, especialmente de torres e
cabos opticos, sob pena de impedirem o avango continuo
impulsionado pela demanda.

Para que o aumento da oferta, esperado pelo gover-
no e consumidores, ocorra, a Anatel precisa vencer desa-
fios como os leildes de radiofregliéncia e revisao de varios
regulamentos, a fim de alcangarmos uma assimetria
regulatoria, modernizando-se na transparéncia e objetivi-
dade de suas acoes.

Ainternet tem alterado o modelo de muitos ne-
gocios, seja agregando servicos aos ja existentes, como
ocorre no mercado de TV por assinatura, ou viabilizando
provedores de acesso dos mais diversos portes, posiciona-
dos especialmente nas camadas sociais mais baixas.

Temos que aproveitar uma oportunidade que o

cenario nos concede e que chamo de
‘convergéncia estratégica”. Existem
varios atores no mercado, operado-
ras de telecomunicacoes, prefeituras,
governos e entidades de classe, que
podem ser N0Ss0S parceiros. E preciso
aproveitar o melhor de cada um e par-
ceirizar com aqueles que nos oferta-
rem o melhor custo-beneficio.

Quem souber aproveitar este
momento, vai crescer. Os provedores
sabem disso e investem em redes de
alta capacidade a medida que agre-
gam servicos, como TV, pelo SeAC.
Operadores de TV por Assinatura
ampliam seu escopo com 0 acesso a
internet, criando um universo de mal-
tiplos operadores de diferentes portes
espalhados por todo o Brasil, especial-
mente em regides onde as operadoras
nao atuam.

Em 2011, o crescimento das TVs
por assinatura foi de 30% em apenas
300 cidades. Nossa capacidade de
fazer clientes & maior e crescemos quase 60% com a banda
larga. Trata-se de um grande negocio para os provedo-
res que estao localizados onde as operadoras ainda nao
entraram.

A propria situacao de ameaga da chegada da Tele-
bras, através das grandes operadoras, serviu para equali-
zar o mercado. Tivemos que nos profissionalizar. Apesar
de ainda nao utilizarmos a Telebras e de nao sermos
obrigados a trabalhar com valores baixos, nds pequenos
provedores, ja fazemos isso: compramos no atacado, bus-
cando parcerias com a indUstria, e diminuimos custos e
precos, principalmente em comunidades de baixa renda.

Nossa situagao aqui no Sul é diferente de regides
economicamente mais frageis. Em Maringa, por exemplo,
temos a concorréncia de todas as operadoras. Essa situa-
¢ao é boa, pois temos a oferta no atacado; e ruim, porque
elas concorrem conosco no varejo.

Como frisamos, aqui temos a felicidade de contar-
mos com duas grandes associagoes que unem, defendem
e trabalham pelos empresarios, a Redetelesul (PR) e a
Internetsul (RS).

Marcelo Siena é presidente da Redetelesul e do Conselho Consultivo da Anatel

Nunca estivemos tao cegos

Roseli

Goffman *

Para Saramago, (Janela
da Alma, 2001, documentario
de Walter Carvalho), ‘estamos
cegos a lei, a razao, a sensibilida-
de. Estamos atados na caverna
de Platao, vendo sombras neste
mundo audiovisual”. Mas nao
estamos cegos pela escuridao,
muito pelo contrario, estamos
blindados pela profusao de
imagens e dos discursos que
sombreiam a luz do dia e nos
afastam do cotidiano.

Lembramos aqui o ar-
tigo de Helio Pellegrino para a
Folha de Sdo Paulo, em 11 de
setembro de 1984, em que faz
interagir o Complexo de Edipo
e a passagem do principio do

em confronto, a Lei n® 12.485,
sobre o servico das TVs por As-
sinatura (SeAC) sancionada em
setembro de 2011, que vem sen-
do atacada pelas empresas do
setor em seu objetivo primordial:
garantir as cotas de conteldo
nacional e independente em pi-
fias 3 horas e meia por semana
até 2014, atingindo no maximo
doze entre as dezenas de canais
disponiveis. Apenas essa timida
regulacdo oxigenara a cadeia
produtiva, promovendo o cresci-
mento econdmico e fomentando
a diversidade e a regionalidade
do setor. Aqui, antes dos institu-
tos caga-fantasmas convocarem
suas fantasias catastroficas

prazer ao principio de realidade, e sobre censura é preciso conferir

‘em que se funda o pacto com

a Lei da Cultura — ou Lei do pai — é a tarefa primordial da
crianca na primeira etapa do seu desenvolvimento psicos-
sexual. O pacto com a Lei do pai prepara e torna possivel

o0 pacto social. A ruptura com o pacto social, em virtude de
sociopatia grave — como é o caso brasileiro — pode implicar
a ruptura, ao nivel do inconsciente, com o pacto edipico.
Nao nos esquecamos que o pai € o primeiro e fundamental
representante junto a crianca da Lei da Cultura. Se ocorre,
por retroacao, tal ruptura, fica destruido, no mundo interno,
o significante paterno, o Nome-do-Pai e, em consequéncia,
o lugar da Lei".

Esclarecemos que no campo da Psicologia, o termo
Pai, usado por Pellegrino, ndo se restringe a familia, mas
todo e qualquer lugar para esta fungao/significante, e que
o pensamento da Diferenca, e seus representantes, nao
recusam uma funcdo simbélica e socializante: ‘'nao com o
ovo de onde saiu, nem com o0s genitores que o ligam a ele,
[...] mas com um espaco social e politico a ser conquis-
tado” (DELEUZE, Gilles; PARNET, Claire. Dialogos 1998, p.
94). Ambas abordagens expressam por que defendemos
0 marco regulatério das Comunicagdes, como pacto social
necessario a entrada do Brasil no processo em andamento
nos Estados Democraticos.

A decisao do Governo brasileiro de regular homeopa-
ticamente vem sendo muito timida em relagao a demanda
da sociedade, que provou na Conferéncia Nacional de Co-
municagao (Confecom, 2009) que tem mais de 600 propos-
tas de tese avancadas sobre os destinos da Comunicagao
que merecemos.

Temos como exemplo mais recente destas forcas

que a insuspeita comunidade
européia garante 50% de cota obrigatdria na veiculacao de
conteldo nacional nas TVs por assinatura.

Alguns representantes de empresas do setor e
certos ‘institutos” especialmente criados com o fim exclu-
sivo de impedir estes avangos democraticos, que erguem
mais uma vez a bandeira da censura para afirmar seus
principios, estao simplesmente regredidos ao supor que o
capitalismo possa integralizar a sua ilusao de completude.
Para fins particulares, tentam manter-se fora do principio
de realidade e da Lei da Cultura, buscando inutilmente im-
pedir que este pacto social possa cumprir-se, em beneficio
de todos.

Entendemos que toda e qualquer forma de silenciar
o debate da Comunicagao no Brasil, impedindo a regulagao
dos artigos a ela dedicados pela Constituicao Federal de
1988, esta afinal confrontada por um marco regulatorio,
construido com ampla participacao da sociedade brasilei-
ra, conforme o artigo ainda tao atual de Helio Pellegrino:
'S6 0 amor e a liberdade, subordinando e transfigurando
0 temor, permitem uma verdadeira, positiva e produtiva
relacao com a Lei"”. Produzir subjetividades diversificadas,
autébnomas e libertarias é compromisso de todas e todos
com o Estado Democratico.

Recomendamos também, até mesmo para aqueles
gue ainda estdo na caverna platénica, a ampla divulgagao
da Plataforma para um Novo Marco Regulatério das Comu-
nicagoes, em www.comunicacaodemocratica.org.br

Roseli Goffman é Psicdloga, Conselheira do
Conselho Federal de Psicologia, Secretaria-Geral do FNDC
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Rede Mocoronga

Debaixo da floresta, tem gente

Enquanto o pais ainda nao
consegue dar acesso a internet e
universalizar o servico, no estado do
Para surgem iniciativas da propria
sociedade civil que dao exemplo de
desenvolvimento e cidadania. E o
caso dos Telecentros Culturais da
Rede Mocoronga de Comunicagao Po-
pular, uma iniciativa do Projeto Saide
& Alegria que atua em areas rurais e
regides ribeirinhas dos municipios de
Santarém, Belterra, Aveiro e Juruti, no
Oeste do Para.

O Projeto surgiu a partir da ex-
periéncia do médico Eugenio Scanna-
vino, contratado em 1983 pela Prefei-
tura de Santarém para dar assisténcia
em salde aos moradores de zonas
de dificil acesso, onde as acdes do
SUS (Sistema Unico de Sadde) eram
insuficientes para atender as deman-
das basicas da populagao. Em 1995,
os integrantes do Projeto decidiram
ampliar sua atuacao ao constatar que
para combater o isolamento das po-
pulacoes ribeirinhas era preciso mais

que levar atendimento médico em um
barco. Era preciso oferecer, também,
educacao, arte e, principalmente,
construir uma rede de comunicacao
entre as comunidades.

Coordenador de educagao e co-
municacao da Rede, Fabio Pena conta
que o primeiro financiamento veio

Paulo Lima, coordenador de inclusdo
digital: banda larga deve ser vista como
vetor de desenvolvimento na Amazonia

da Unicef. ‘Durante todo o trabalho
com o barco, a gente percebeu que

a questdo da salde era muito mais
ampla do que s6 cuidar das doencas.
E preciso um processo de desenvolvi-
mento como um todo, desde melho-
rar a renda até o acesso a informa-
cao, educacao e expressao”. Paulo
Lima, coordenador de inclusao digital,
faz coro e acrescenta que a princi-
pal meta do Projeto Salde e Alegria

é justamente promover e apoiar
processos participativos de desen-
volvimento comunitario integrado e
sustentavel, através da comunicacao
em rede, que aprimorem as politicas
publicas e a qualidade de vida da
populagao da regiao.

Investimentos nos jovens
Organizada por meio de sucur-

sais comunitarias, a Rede Mocoronga

capacita adolescentes e jovens em

oficinas de educomunicagao para

a producdo de programas de radio,

videos, jornais locais e contelidos para

internet. A producao audiovisual é
feita por celulares e smartphones que
0s jovens reporteres comunitarios
recebem gragas a um financiamento
da Fundacao Telef6nica. Uma ativida-
de cultural que, como diz Paulo Lima,
mostra que "debaixo da floresta da
gente, tem gente”. Atualmente o pro-
jeto atende 32 comunidades e uma
média de 250 jovens.

E sdo exatamente esses jovens
que passaram a atuar na dissemi-
nagao de informagdes e campanhas
educativas para a populacao local, e
a difundir a cultura e os temas da re-
gido para o resto do pais. Os agentes
comunitarios de sadde locais passa-
ram a fazer uma utilizagao especifica
dos servicos prestados por essas
redes de comunicagao para o
auxilio ao seu trabalho e para
a gestao dos indicadores da
salde comunitarios.

A Rede Mocoronga
abrange ainda a Radio e
a Tv Mocoronga. A Radio
produz a programagao
gue anima as radios
comunitarias locais,
chamadas de radios
postes, e mantém um
programa semanal na
Radio Rural de Santa-
rém, difundindo campa-
nhas educativas na area
de sadde e as produgoes
artisticas e culturais comuni-
tarias. Ja na TV Mocoronga, os
videos produzidos pelos nicleos de
cineclube sao exibidos nas proprias
comunidades, em mostras e circuitos
intercomunitarios e em TVs parcei-
ras. Cada sucursal também produz
um jornal comunitario e a rede edita
trimestralmente o jornal intercomu-
nitario 'O Mocorongo”, com a selecao
das melhores matérias.

Todo este contelido sobre a
cultura amazonica é divulgado pelos
Telecentros Culturais da Rede para
as proprias comunidades e para o
restante do Brasil nos enderecos
eletrénicos: redemocoronga.org.br/e
ww.saudeealegria.org.br/.

Os Telecentros Culturais pos-
suem polos avangados em 12 comu-
nidades, com previsao de alcangarem
20 até meados de 2012. Funcionam
em espacos fisicos proprios ou inte-

grados as escolas com computadores
movidos a energia solar, utilizando
software livre e acesso a internet via
satélite.
Sem luz, mas com internet

Essa apropriacao popular dos
instrumentos de comunicacao vem
provando que é possivel, sim, reduzir
isolamentos geopoliticos e sociais
do pais. E dificil acreditar, mas em
muitos desses lugares nos quais a
internet ja é realidade, o programa
'Luz Para Todos" nem chegou ainda,
como na Reserva Extrativista Tapa-

jos — Arapiuns, em Santarém. Dos 12
telecentros, sete estao em comunida-
des sem energia elétrica 24 horas por
dia. As comunidades sao obrigadas
a se organizarem e a manterem um
gerador a diesel, acionado trés ou
quatros horas de trés a sete dias por
semana, sempre a noite.

Na comunidade de Suruaca, a
internet ja é realidade desde 2003 e
so foi possivel com a utilizagao de um
sistema de geragao de energia solar
e conexao via satélite através do Pro-
grama Gesac. E embora o programa
disponibilize apenas 512 megas para
uma média de 8 computadores por

telecentro foi gracas a essa alterna-
tiva que se criou uma cultura de uso
de computadores e internet nestas
comunidades e nas do entorno.

Infelizmente, de acordo com os
coordenadores da rede, embora todas
as comunidades atendidas tenham
meios de comunicacao local em
funcionamento como jornais e radios,
a situacao dos Telecentros Culturais
que dependem do programa Telecen-
tros.BR ainda nao é das melhores.
Das 12 unidades em funcionamento,
trés ainda esperam conexao com o
programa Gesac ha trés anos. E ape-
sar do Termo de Cooperagao assinado
com o Ministério do Meio Ambien-
te, em marco de 2010, que previa a

implantacao de 80 unidades nos
municipios de Santarém, Bel-
terra, Aveiro e Juriti até o ano
passado, houve um atraso
no cronograma e até agora
ainda nao houve uma res-
posta, ou novo posiciona-
mento do governo.
Segundo Pena,
no momento existe
uma grande pressao
das comunidades por
estes telecentros, pois
0 programa vem res-
pondendo a expectativas
criadas em décadas de
espera por inclusao digital
na sociedade da informacao
das populagoes tradicionais
em situacao de isolamento na
Amazonia.

Paulo Lima observa que, mes-
mo com a criacao do Plano Nacional
de Banda Larga (PNBL), a Regiao Nor-
te continua em segundo plano. 'Para
nos & um prejuizo enorme, pois sao as
oportunidades de economia criativa,
pesquisa em ciéncia e tecnologia,
pesquisa sobre a biodiversidade que
devem ser o foco do desenvolvimento
da regiao”. Lima lembra que a flores-
ta amazonia sofre grande pressao
de empreendimentos (muitos deles
ilegais) de exploracao madeireira,
expansao da pecuaria e da agricultura
de graos. 'Ainternet de banda larga,
que inexiste em nossa regiao, deve ser
entendida como vetor de desenvolvi-
mento econdmico em equilibrio com a
vocacao de conservacao da natureza
dessa regido do pais”, alerta Lima.
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A industria
nacional

e o Plano
Brasil Maior

Instituido pela Medida Pro-
viséria n® 540/2011, em agosto de
2011, o Plano Brasil Maior (PBM) tem
como base a desoneracao da folha
de pagamento para os setores calga-
dista, téxtil, de madveis, de software e
de audiovisual. Funcionando como
um projeto piloto até dezembro de
2012, 0 PBM inclui também o Regime
Especial de Reintegracao de Valores
Tributarios para as Empresas Expor-
tadoras (Reintegra). O regime prevé a
desoneracao de residuos de tributos
indiretos (Cide, IOF, PIS, Cofins, etc.)
sobre os produtos industrializados
brasileiros exportados.

Para entender quais sao as
metas e medidas efetivas do PBM e
seu impacto sobre o desenvolvimen-
to comercial e industrial do pais, a
Revista do Instituto Telecom en-
trevistou o ministro do Desenvolvi-
mento, Indlstria e Comércio Exterior
Fernando Pimentel.

Instituto Telecom - Quais sao
as principais metas e medidas politi-
cas e econdémicas do programa para
este governo?

Fernando Pimentel - As me-
didas do Brasil Maior estao organi-
zadas em trés grandes temas que
buscam explorar oportunidades e
garantir um ambiente de isonomia
competitiva dos produtos nacionais
nos mercados interno e externo. Sao
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medidas de estimulo ao inves-
timento e a inovacao, de forta-
lecimento da competitividade
do pais na economia mundial
e de fortalecimento da ind(s-
tria nacional. Para incentivo

a inovacao,
algumas medi-
das ja anunciadas
sao isencao do IPI para
bens de capital, material
de construcao, caminhdes
e utilitarios e fortalecimento finan-
ceiro da Finep. Na area de comeércio
exterior, o ressarcimento de créditos
presentes e acumulados desde 2009
sera feito de forma automatica para
as empresas que possuam escri-
turacao fiscal digital e foi instituido
0 Reintegra, um novo e poderoso
instrumento de desoneracao das
exportacoes, que estabelece a devo-
lucao de créditos de PIS/Cofins até
3% do valor exportado de manufatu-
rados, e se constitui na mais efetiva
medida de reducao de custos das
exportacoes.

Agregar valor e conteldo local
nas cadeias produtivas do pais, ten-
do como eixo a inovagao tecnolégica

e organiza-

cional éum

dos principais

objetivos do Brasil

Maior para fortaleci-

mento da indUstria nacio-

nal. Para tanto, a criacao de
regimes especiais especificos

as necessidades de cada setor é o
instrumento mais adequado. Temos
o exemplo da inddstria automotiva,
mas outros regimes setoriais pode-
rao ser criados. Por determinacao
da presidenta estamos trabalhando
na extensao e revisao de regimes
ja existentes. Neste conjunto de
medidas para fortalecer o mercado
interno, nao posso deixar de citar
uma das medidas mais ousadas do
plano: a desoneracao da folha de
pagamentos para os setores inten-
sivos em trabalho da nossa ind(stria

de manufaturas. O objetivo
é reduzir os encargos traba-
Ihistas, garantindo a expan-
sao do emprego e as condigoes
necessarias de competicao para
estas empresas. Estao sao apenas
algumas das medidas ja anunciadas,
mas outras serao defini-
das nos proximos meses.
Instituto Telecom
- O Brasil tem em sua
historia problemas como
processos de desindustria-
lizacao e perda de capital intelectual.
Como o Plano Brasil Maior pretende
combater este aspecto?
Pimentel - Alguns setores
da indlstria nacional passam por

dificuldades em consequéncia da
concorréncia desleal de importa-
coes, sobretudo asiaticas, ou do real
valorizado dos Gltimos tempos, que
tornaram o produto nacional mais
caro na hora de exportar. Muitos
deles, inclusive, foram atendidos
pelo Plano Brasil Maior com medi-
das especificas para o aumento da
competitividade. Demais segmentos
fragilizados, neste momento, tam-
bém poderao se beneficiar de outras
medidas de desoneracao tributaria
e, por exemplo, de linhas de finan-
ciamento do BNDES, algumas novas
e outras ja existentes, mas que
foram ampliadas para

nistério de Ciéncia e Tecnologia, para
ampliagdo da carteira de inovagao da
instituicao e o Programa de Susten-
tacdo do Investimento (PSI), com or-
camento de R$ 75 bilhdes, estendido
até dezembro de 2012 e que incluira
novos programas para componentes
e servigos técnicos especializados;
equipamentos de Tecnologias da
Informacdo Comunicagao (TICs) pro-
duzidos no pais; e 6nibus hibridos,
entre outros. O BNDES Revitaliza,
também de financiamento ao inves-
timento, tera R$ 6,7 bilhdes e incluira
um novo setor: o de autopecas. As
taxas de juros para micro e peque-
nas empresas serao

atender um nimero
maior de empresas.
Mas apenas a inova-
¢ao sera capaz de dar
o félego necessario a
inddstria nacional, au-
mentando as expor-
tacdes e diminuindo
o déficit verificado em
alguns segmentos. A
apuracao de praticas
ilegais de comércio
exterior também é
foco crescente do tra-
balho do MDIC, con-
forme estabelecido no
Plano Brasil Maior.
Instituto Tele-
com - O PBM é uma
acao conjunta dos
Ministérios do Desenvolvimento
IndGstria e Comércio Exterior e da
Ciéncia e Tecnologia. Existe algu-
ma agdo no plano que seja dire-
cionada ao setor de Pesquisa
& Desenvolvimento do pais?
Pimentel - O Brasil
Maior é a nova politica in-
dustrial, tecnolégica, de ser-
vicos e de comércio exterior
do pais. Foi lancado dia
2 de agosto de 2011 pela
presidenta Dilma Rousseff
e engloba ag6es de varios
orgaos. Na parte de pes-
quisa e desenvolvimen-
to, podemos destacar
medidas como a conces-
sdo de crédito de R$ 2
bilhdes a Financiadora
de Estudos e Projetos
(Finep), ligada ao Mi-

de 6,5% ao ano e para
grandes empresas, de
8,7% ao ano.

Instituto Tele-
com - O Plano Nacio-
nal de Banda Larga
(PNBL) assim como
o Plano Brasil Maior
(PBM) & uma das
principais preocupa-
¢oes anunciadas pela
presidente Dilma no
inicio do seu governo.
Como o PBM pode
auxiliar a inddstria de
Tl e a universalizacao
do servico de banda

I |arga no Brasil?

0 ministro Fernando Pimentel

Pimentel - Ino-
var para o aumento
da competitividade é o mote cen-
tral do Brasil Maior e isso significa
incentivar e gerar condigdes para
investimentos que irdo beneficiar
a indastria de TI. Algumas dessas
medidas eu ja citei aqui, como a
concessao de crédito de R$ 2 bilhdes
a Financiadora de Estudos e Proje-
tos (Finep), ligada ao Ministério de
Ciéncia e Tecnologia, para ampliagao
da carteira de inovacao da institui-
cdo. Mas também ha a desoneracao
da folha de pagamento para o setor
de software, que é parte da Medi-
da Proviséria que institui a politica
industrial. Em contrapartida, sera
cobrada uma contribuicao sobre o
faturamento com aliquota de 2,5%.
Essa é mais uma medida que dara
félego para o setor empresarial, con-
tribuindo para o desenvolvimento
dessa inddstria.
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TV Universitaria:
uma jovem senhora

Claudio Marcio Magalhaes*

ATV Universitaria brasileira
é uma jovem senhora de 40 anos.
Mas com corpinho de 14.

Seu ar jovial é gracas as suas
proprias caracteristicas de adoles-
cente — ainda indefinida quanto a
sua personalidade, mezzo rebelde/
obediente e independente/depen-
dente. Mas também porque, para
boa parte das pessoas, ela nasceu
em 1995, com a Lei do Cabo. Pou-
cos sabem que a verdadeira data
de nascimento é de quatro décadas
atras, com o surgimento da ainda
muito ativa TV Universitaria de
Recife.

Seus 40 anos, inclusive, foi
menos comemorado do que mere-
cia. Uma parte, imagino, pelo recato
natural da senhora que nao a deixa falar muito de si. Outra
porque também se esconde em uma timidez construida por
um ambiente onde as primas ricas, as TVs comerciais, sao o
destaque hegeménico da familia.

O problema é que falamos muito pouco de ndés mes-
mos. Como retraidos nerds, ficamos recolhidos em nossos
pequenos estldios e ilhas de edicao, produzindo, produzin-
do, produzindo, na va esperanca que o mundo olhara para
nds com um ar de orgulho e compreensao. Va 13, nem preci-
sa ser o mundo. O(A) Reitor(a) ja estaria de bom tamanho!

Bem, é dura a realidade, mas geralmente o(a)
Reitor(a) - e boa parte da comunidade académica - tem
mais o que fazer. Neste momento, algum outro setor da
IES esta batendo a porta solicitando que o seu pedido
passe para a parte de cima da pilha de prioridades. E a
nossa solicitacao da compra de uma nova camera afunda
um pouco mais.

Mas também nao condenemos assim tao rapido os
timidos guerreiros das TVs Universitarias. Afinal, sdo os
{nicos que matam um dragao por dia, mas tém que fre-
quentar as aulas nas noites.

ATV Universitaria brasileira & contemporanea de
um grupo crescente de jovens adultos. Mesmo com quatro
décadas, ainda mora com os pais. Mas nao é so6 culpa sua.
E uma relacdo de co-dependéncia entre pais e filhos, entre
reitorias e suas TVs. Como na patologia, um se apbia no
outro nas suas fragilidades, e ndao em suas forgas.

E é filha, muitas vezes, de pais complicados. Ou re-
lapsos, sem dar a aten¢ao devida as potencialidades de sua

cria; ou exigentes demais, cobrando
da filha o que ela, ainda, ndo da con-
ta de fazer, por pura falta de apoio
financeiro, estrutural (e emocional,
porgue nao? ) dos proprios pais.
Boa parte das reitorias
considera suas TVs como mais um
castelo feudal dentro da estrutura
académica. Algo a ser mantido ou
rechagado conforme a configuragao
politica da reitoria ou do curso de
comunicagao social. Caso alguém
defenda que isso é normal em
todos os departamentos de uma
universidade, comparo a TV com
o departamento juridico: pode-se
mudar o reitor ou o diretor do curso

[y de direito, mas ninguém ira questio-

nar a necessidade da existéncia do
departamento. No maximo muda-se a coordenacao, o que é
natural e esperado, mas esta fora de questao a sua elimi-
nacao do organograma. A experiéncia ja nos mostrou que a
TV Universitaria ndo conta com esse privilégio.

Nao tenho ddvidas para falar da qualidade da produ-
cao das televisdes universitarias, um sopro de animo neste
hegemdnico mundo televisivo brasileiro comercial, excelen-
te em qualidade técnica mas pobre no resto. Diversidade
de conteldos, fontes, formatos, lugares, produtores. Ideias,
ideais, visoes de mundo... Tudo que as instituicoes de en-
sino se propoem a oferecer em um mundo ideal. E que boa
parte das equipes das TVs Universitarias pelo pais afora se
mata para fazer e veicular.

Um retrato que ainda nos surpreende: a TV Univer-
sitaria brasileira cresceu 700% desde 1995! Nenhum outro
segmento de televisao cresceu tanto. Alias, desconfio
gue nenhum pais tenha tantas televisGes universitarias
em seu territorio. E ainda com um enorme potencial pois,
apesar destes nimeros, apenas 6% das IES do pais tem
sua televisao.

A TV Universitaria, assim como a universidade bra-
sileira, & diversa e assim deve ser. Nos orgulhamos dessa
diversidade pois é justamente contra a hegemonia que
lutamos. Mas &, antes de tudo, uma luta diaria para agradar
0s pais, para que eles figuem devidamente entusiasmados
e, finalmente, o Reitor libere a compra daquela camera!

* Claudio Marcio Magalhaes é professor universitario,
presidente da Associagdo Brasileira de Televisao Universitaria.
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